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Veckans ljudprofil - David Martholm

Dobedai Produktionsbyra specialiserar sig pa ljudproduktion i form av radio-
och poddreklam, ljudlogotyper och jinglar, samt TV-reklam, 3D-animering,
foto och mer dartill. Ett axplock av uppmarksammade radiokampanjer de
producerat ar bland andra Insplanet, TUI, Batteriexperten, Vuxen.se och
Polismyndigheten.

Hur lange har du arbetat med ljud?

Jag startade Dobedai Produktionsbyra 2003 men har jobbat med ljud sedan
1999.



Vad tycker du ar roligast med ditt arbete?

Var ska jag borja.... pa det personliga planet ar det att jag far lara mig sa
mycket. Varje dag star jag infor nya spannande utmaningar och variationen av
foretag som vi far aran att jobba med ar stor. Pa formiddagen jobbar vi med
en radioreklam till den lokala bilhandlaren och efter lunch tar vi fram
produktioner som ska sandas runt om i hela Europa. Dessutom ar alla
moment under processen lika spannande. Fran forsta briefen till att stolt fa
hora effekten av en riktigt lyckad kampanj!

Vilka rad ger du till foretag som vill satsa pa en ljudidentitet?
Vara 3 viktigaste tips:
. Gor det inte for svart. Eller rattare sagt; gor det enkelt!

En bra ljudidentitet ska sitta efter tre lyssningar. Pa Dobedai anvander vi en
jury av narstaende barn som far lyssna pa alla vara demos. Sitter
sangen/jingeln/melodin efter tre lyssningar, da vet vi att vi ar nagot pa
sparet. Enkelt maste inte vara banalt, men att krangla till en ljudlogotyp eller
gora den pretentios ma lata snyggt pa Guldaggsgalan, men fragan ar om det
satter lika tydliga spar hos publiken...

. Forsok att fa med varumarket i sdngen. Det ar stor risk att du
skruvar pa dig lite, forsta 5 lyssningarna. Men vinsten blir sa
mycket hogre om ditt varumarke gar pa repeat i lyssnarens
hjarna.

. Kontakta Dobedai Produktionsbyra

Hur far man en spotreklam att sta ut fran mangden?

Det ar ju tiotusenkronorsfragan! Vi sitter inte pa facit, utan lagger alltid
mycket tid och karlek pa att hitta ratt balans mellan att na fram till lyssnaren
utan att behdva “skrika hogst”. Att jobba med ljud ar att jobba med kanslor
och genom att sla an ratt strangar sa kommer man at bade hjartat och
hjarnan.

Vad far man inte gora?



Det finns manga fallgropar for den som inte ar van. Ett personligt rad ar att
inte borja er reklam med en frdga som t ex “Behdver du nya vinterdack?” -
Om hjarnan svarar nej, finns det en stor chans att densamma loggar ut.

Tank dig istallet den forsta raden som en rejal dorroppnare eller cliffhanger.
Gor allt for att fa med dig lyssnarna hela vagen. Ett annat tips ar att undvika
siffror, gatuadresser, Oppettider och liknande detaljer. Fokusera pa att vacka
lyssnarens nyfikenhet och se till att hen i slutet av spoten fatt svaret pa
fragan; “What's in it for me?”.

Flera stora foretag anvander sig inte av radioreklam idag, varfor tror du att
det ar sa?

Det finns nog valdigt manga svar pa fragan, men har kommer nagra tankar.
Det har lange varit creddigt att ha en snygg TV-reklam och reklambyraerna
har kampat for att fa till snygga TV-produktioner men att det i detta glomts
bort att ljud ar det starkaste sinnen for att formedla ett budskap.

En annan orsak ar att kommersiell radio nagon gang for lange sedan
stamplades som ett budgetalternativ vilket ocksa paverkar.

Utover det sa rader det okunskap hos bade byraer och marknadsavdelningar
kring radio. Alla forstar hur en TV-reklam eller en helsida kan se ut. Men
eftersom radio- och poddreklam endast anvander ljudsinnet ar det svarare att
forestalla sig hur en spot kan lata. Det finns manga fragetecken; Vad ska vi
saga nar vi inte kan visa vara produkter? Hur later vi? Hur mycket hinner vi
saga pa 20 sekunder? osv...

Hur tror du att man kan fa fler foretag att investera i ljudreklam?

Bollen ar redan i rullning. Under mina over 20 ar i branschen har ljud aldrig
varit sa efterfragat. Men... precis som med radioreklam sa maste vi som jobbar
med ljud horas. Vi maste fortsatta visa annonsorer och byraer fordelarna att
tanka igenom sin ljudstrategi - eller skaffa en.

Efter att ha arbetat med ljud sa pass lange som du gjort sa maste du hunnit
vara med om en hel del intressanta kundresor och minnesvarda ogonblick,
kan du dela med dig nagra av dessa till oss?



Det finns saklart manga roliga 6gonblick nar jag tanker pa mina senaste 20 ar
i branschen. Allt fran att jag fick en snilleblixt och salde min bostadsratt pa
Kungsholmen via en radioreklam - till att vi har haft aran att jobba med
foretag som verkligen har gjort framgangsrika ljudresor.

Ett konkret exempel ar Vuxen.se, som tidigt insag vardet av att ha en egen
jingel/ljudidentitet. Det resulterade i att vi tillsammans skapade ett stort
antal jinglar i olika musikstilar, som i flera ar underholl lyssnarna med
uppdaterade versioner. Tack vare kontinuiteten i radion ar dom idag en riktig
snackis i reklamradiovarlden. Jag kan aven passa pa att be om ursakt om just
dina barn ocksa sjunger om “vuxenleksaker” i baksatet...

En annan framgangssaga kommer fran livsmedelsbranschen. Vi tog fram en
radiokampanj for en valdigt nischad produkt pa hyllan i matvarubutiken, som,
enligt kunden sjalv, 6kande forsaljningen med dver +200%. Inte ens vi vagade
hoppas pa en sadan respons. Ljud saljer verkligen!

Nagra sista tankar och funderingar om ljud som du vill dela med dig av?

Till dig som tvivlar pa att radioreklam fungerar sa har jag ett erbjudande dar
spelreglerna ar enkla:

1. Beratta for mig vilken av era produkter som ar storsaljare.

2. Vi bjuder pa en ljudproduktion...

3. ... dar vi berattar for miljontals svenskar att storsdljaren ar gratis.
Deal?

David intervjuades av Anki Apreotesei, Product Specialist pa Bauer Media.

Bauer Media ar det sjalvklara mediehuset for ljudbaserad underhallning. Vi
ger dig plattformen, natverket och majligheterna att utveckla din talang,
forverkliga dina idéer och gora din rost hord. Med vart breda utbud
underhaller vi hela Sverige, on air, online och on demand med Podplay och
RadioPlay - vara plattformar for tusentals populdra podcasts.

Vi ar en del av Bauer Media Group, finns i atta lander; Sverige, Norge,
Danmark, Finland, Polen, Slovakien, Irland och Storbritannien och nar mer an



55 miljoner lyssnare varje vecka. Vi ar storst i Europa i digital och
kommersiell audio. Vi skapar innehall som nar fram och later manniskor
uppleva ljudets kraft och maojligheter. Vi kallar det ljudeffekten.
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